Тематика дипломных работ 

по специальности  «Маркетинг» 

для студентов всех форм обучения 

1. Анализ конъюнктуры товарного рынка (на примере фирмы).

2. Анализ эффективности рекламных компаний (на примере фирмы).

3. Антикризисное управление на предприятии.

4. Бизнес-планирование туристской фирмы.

5. Выбор и анализ средств рекламы товаров (на примере фирмы, рекламного агентства).

6. Выбор каналов распространения рекламной информации (на примере фирмы).

7. Выбор посредников в транспортировке (на примере фирмы).

8. Использование ресурсов интернет в маркетинговой деятельности фирмы.

9. Контроллинг в управлении предприятием.

10. Конъюнктурный анализ рынка (на примере фирмы).

11. Логистический менеджмент дистрибьюцией (на примере фирмы).

12. Логистический менеджмент закупок (на примере фирмы).

13. Логистический менеджмент производственных процедур (на примере фирм).

14. Моделирование маркетинговой деятельности (на примере фирмы).

15. Моделирование поведения покупателей (на примере фирмы).

16. Опыт применения одной из основных микрологистических концепций или систем в управлении конкретной организацией.

17. Организация и анализ товарной рекламы (на примере фирмы).

18. Организация и планирование паблик рилейшнз (на примере фирмы, рекламного агентства).

19. Организация и управление маркетингом в коммерческой деятельности (на примере фирмы или коммерческого банка или страховой компании или биржи).

20. Организация и управление рекламой в коммерческой деятельности (на примере фирмы).

21. Организация и управление торгово-технологическим процессом (на примере оптовой или розничной или торгово-посреднической фирмы).

22. Организация и управление хозяйственными связями между процессами в оптовой и розничной торговле (на примере фирмы).

23. Организация маркетинговых исследований  (на примере фирмы).

24. Организация управления международной деятельностью фирмы.

25. Оценка собственного потенциала фирмы и ее конкурентоспособности.

26. Планирование мероприятий и денежных средств на рекламу (на примере фирмы).

27. Планирование мероприятий и денежных средств на рекламу (на примере фирмы, рекламного агентства).

28. Пути совершенствования  управления рекламной деятельностью (на  примере фирмы).

29. Развитие лизинга (на примере фирмы).

30. Разработка и реализация бизнес-плана на предприятии.

31. Разработка и реализация кадровой политики фирмы.

32. Разработка комплексной маркетинговой коммуникации.

33. Разработка плана рекламных мероприятий и этапы его проведения (на примере фирмы, рекламного агентства).

34. Разработки организационной структуры управления маркетингом на примере конкретного предприятия.

35. Рекламная поддержка стратегии конкуренции (на примере фирмы).

36. Роль менеджера рекламы по организации рекламных компаний (на примере рекламной фирмы).

37. Совершенствование анализа поведения потребителей при определении стратегии фирмы.

38. Совершенствование банковского обслуживания  и реклама в банке (на примере конкретного банка).

39. Совершенствование информационного обеспечения маркетинга (на примере фирмы).

40. Совершенствование маркетинговой информационной системы фирмы.

41. Совершенствование механизмов и способов влияния на поведение покупателей (на примере фирмы).

42. Совершенствование организации и управления рекламной деятельностью (на примере рекламного агентства).

43. Совершенствование организации управления персоналом (на примере фирмы).

44. Совершенствование организации, планирования и проведения рекламной компании (на примере фирмы, рекламного агентства).

45. Совершенствование товарной политики организации.

46. Совершенствование управления персоналом туристской фирмы.

47. Совершенствование управления туристской деятельностью (на примере фирмы).

48. Совершенствование управленческих решений в складировании, грузопереработке, упаковке (на примере фирмы).

49. Совершенствование управления гостиницей.

50. Стратегический анализ рынка (на примере фирмы).

51. Стратегия внедрения новшеств (на примере фирмы).

52. Стратегия дифференциации продукции (на примере фирмы).

53. Стратегия немедленного реагирования на потребности рынка (на примере рынка).

54. Стратегия развития предприятия малого бизнеса с использованием системы франчайзинга.

55. Стратегия сегментирования рынка (на примере фирмы).

56. Стратегия снижения  издержек производства и реализации продукции (на примере фирмы).

57. Управление биржевой деятельностью (на примере товарной или фондовой или валютной бирж).

58. Управление внешнеторговой  деятельностью фирмы.

59. Управление жизненным циклом товаров (на примере фирмы).

60. Управление жизненным циклом туристского продукта.

61. Управление заказами потребителей (на примере фирмы).

62. Управление запасами организации.

63. Управление инновационными процессами на предприятии.

64. Управление качеством продукции (на примере фирмы).

65. Управление конкурентоспособностью товара.

66. Управление маркетинговым потенциалом предприятия.

67. Управление маркетинговыми исследованиями рынка (на примере фирмы).

68. Управление паблик-рилейшнз в рекламной деятельности (на примере организации).

69. Управление профессиональным развитием персонала таможенных органов.

70. Управление процессом подготовки и использования рекламы (на примере рекламной фирмы).

71. Управление разработкой системы информационного обеспечения деятельности туристской фирмы.

72. Управление рекламной политикой туристского агентства. 

73. Управление рисками (на примере фирмы).

74. Управление системой доставки грузов (на примере фирмы).

75. Управление стимулированием сбыта в организации.

76. Управление товарными запасами организации (на примере фирмы).

77. Управление уровнем издержек и прибыльности (на примере фирмы).

78. Управление финансовым состоянием предприятия.

79. Управление функциями маркетинговой деятельности предприятия.

80. Управление качеством продукции (услуг) на примере фирмы.

81. Управление ресторанным бизнесом (на примере фирмы).

82. Формирование инвестиционной политики фирмы.

83. Формирование научно-технической и ассортиментной политики на предприятии.

84. Формирование ресурсно-рыночной стратегии предприятия.

85. Экспортная стратегия российского предприятия.

