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	Абитуриентам	- Бакалавриат
	- Магистратура
	- Формы и сроки обучения
	- Условия поступления
	- Стоимость обучения




	Студентам	- Расписание
	- Сессия
	- Кафедры
	- Практика
	- Защита курсовой и квалификационной работы
	- Студенческий совет
	- Клуб выпускников
	- Работа для студентов
	- Информационные технологии
	- Стоимость обучения
	- Портфолио студентов
	- Переводы и восстановления
	- Перевод в другой ВУЗ




	Аспирантам	- Расписание занятий
	- Направления и формы обучения
	- Условия поступления
	- Стоимость обучения
	- Кандидатский экзамен
	- Диссертационный совет
	- Портфолио аспирантов




	Дополнительное образование	- Программы повышения квалификации
	- Программы профессиональной переподготовки
	- Бизнес-тренинги








Еще 10-15 лет тому назад PR в России ассоциировался с журналистикой и предвыборной «гонкой». Задаешь PR-специалистам вопрос: «Что такое PR и с чем его едят?», а в ответ - «реклама, пропаганда, СМИ» и т.д. И все данное не дает верного представления будущему специалисту о своей профессии. 

Итак, PR (public relations) – это способ управления с помощью коммуникации отношениями между организацией и ее аудиториями. 
Специалист по связям с общественностью это, прежде всего, коммуникатор и основные сферы его деятельности направлены на создание и/или поддержание положительного образа организации. 


Основные дисциплины, изучаемые на данной специальности: 
	PR в предпринимательской деятельности. 
	Коммуникационный менеджмент.
	Технологии связей с общественностью.
	Теория массовой коммуникации.
	Деловое общение.
	Организация PR-отдела.
	Логика и теория аргументации.
	Репутация в коммуникационном менеджменте.
	Реклама в коммуникационном процессе.
	Организация и проведение PR-кампании. 




По окончанию обучения студенты могут: 
	определять, разрабатывать и осуществлять стратегии отношений с общественностью и другими внешними аудиториями организации; 
	осуществлять медиаполитику; 
	осуществлять комплексный мониторинг конкурентоспособности и репутации компании, а также факторов риска для бизнеса;
	осуществлять медиапланирование публичных мероприятий;
	анализировать коммуникационные и управленческие проблемы в компании;
	разрабатывать концепции проведения рекламных и PR-кампаний;
	осуществлять корпоративную коммуникационную политику в организации;
	разрабатывать программы по антикризисному PR.



	Об Академии
	Научная деятельность
	Диссертационный совет
	Издательская деятельность
	Международная деятельность
	Студенческая жизнь
	Мы ВКонтакте
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«Курсы повышения квалификации для государственных и муниципальных служащих»
9 актуальных курсов повышения квалификации для государственных и муниципальных служащих. Продолжительность курсов - 72 часа. По окончанию выдается удостоверение о повышении квалификации. Подробнее о курсах.
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«Программы MBA»
АНО ВО "Российская академия предпринимательства" объявляет набор на программы MBA по 12 направлениям.

С более подробным описанием программ Вы можете ознакомиться здесь






новости






